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医療機器開発のフロンティア
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 健康医療戦略

 高齢者医療

 質の高い医療

 モノづくり技術

医療機器産業の成長機会
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〔出所〕 Espicom ”Worldwide Medical Market Forecasts to 2019“

世界市場



＊2014年度売上データ、製品写真 各社HPより

総売上 4,895億円
海外売上 3,084億円 (63%)

PTCA

総売上 5,583億円 （医療機器）
海外売上 4,525億円 (81%)

内視鏡

総売上 2,214億円
海外売上 1,780億円 (80%)

血液検査装置
ｵｰﾌﾟﾝMRI

日本企業のグローバル展開
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総売上 3,379億円 （ﾍﾙｽｹｱ）
海外売上 2.089億円 (62%)

総売上 3,250億円
海外売上 1,414億円 (44%)

透析器

http://www.nipro.co.jp/ja/index.php
http://www.nipro.co.jp/ja/index.php


医薬品 ： ニーズが明確

プッシュ型の開発

医療機器： 現場でニーズを探索

プル型の開発
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出所：PLUS株式会社ＨＰ



価値（=ニーズ） ＋ モノづくり ＋ 事業化

コトづくり方程式
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イノベーションは学べる
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 医療現場のニーズの観察から出発

 チームワーク

 質より量

 事業シナリオ
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今年の秋に日本で開講

日本の医療機器テクノロジーにイノベーションを起こすため
オールジャパンでリーダー人材の育成に取り組む。

 三大学（東北大、東大、阪大）と産業界

 教育コース

1～2年専修コース （院生・社会人）

６か月コース （学生、社会人）

短期セミナー （学生、社会人）
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 日本語版テキストを9月に発売
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医療の現場に優れた価値ある

テクノロジーを迅速に届ける


